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Innovatie verandert de
status quo.

Dat is van alle tijden.




Niet meer de status quo

Google



2026

Google werkt al meer dan 20 jaar samen met nieuwsuitgevers en blijft dat doen.
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Nieuwe technologieén
Mogelijkheden groeien exponentieel door Al-

Qoortgang
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Innovatie = groei

Hét moment om in te zetten op nieuwe technologie
en veranderende behoeften
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Veranderde verwachtingen van gebruikers
Nieuwe behoeften bij het zoeken naar content
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Een gezamenlijk doel

Gedeelde missie om mensen te helpen content

\ op het web te vinden

)




-
Maximaliseer positieve
impact op maatschappij

Een gedurfde maar
verantwoorde benadering
s van Al

basis van onze Al-principes
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Technologie gaat razendsnel

De ultieme zoekmachine begrijpt precies Larry Page, 2006
wat je bedoelt en geeft je exact wat je wilt. Mede-oprichter, Google en Alphabet

Hi Elisa,
what’s on your mind?



Proprietary + Confidential

Vooral jonge gebruikers hebben nieuwe behoeften

Consumenten zoeken nieuws dat visueel is,
context biedt, gepersonaliseerd is,
meerdere perspectieven toont en zich richt
op oplossingen.

Ze wenden zich tot visuele formats (vooral
short-form video), user-generated content
en sociale media om het te vinden.

[ Goed

Reuters Institute: Media status
Media does a good job in updating people with information but less good in other areas

Keeps me up to date
J with what's going on

Helps me learn about
topics and events

Provides practical
information and
advice

Helps me be engaged
with societal issues

Makes me feel better
about the world

Minder goed J

Offers different
perspectives on
topical issues

Helps me feel
connected to others
in society

Provides practical
information and
advice
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Al-overzichten helpen bij complexere vragen

Contextuele antwoorden op complexe vragen in natuurlijke taal
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Simpele keywords zijn nu
complexe, multimodale
vragen met zeer relevante
resultaten.



Al-overzichten: gebruikers verbinden met relevante sites

Meer contextuele
antwoorden

Prominente links
naar bronnen

i
Cogole

Find me the best plug in hybrid that has three rows and is around $50,000

4 AlOverview

For a three-row plug-in hybrid SUV under $50,000, consider the 2025 Mazda
CX-90 PHEV and the 2025 Mitsubishi Outlander PHEV, both offering a blend
of practicality, fuel efficiency, and a good balance of features. ¢

Here's a more detailed look:

2025 Mazda CX-90 PHEV:

This model maximizes fuel economy for a midsize 3-row SUV, offering a good balance
of luxury and practicality. It also has a healthy amount of standard equipment, making
ita good value. @

2025 Mitsubishi Outlander PHEV:

This model is a clear leader in environmental achievement and is a good choice for

families looking for a sustainable future. It is a seven-seater PHEV SUV and won the
title of 2025 Family Green Car of the Year™ by Green Car Journal. ¢

Generative Al is experimental.
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Sponsored

=) Mazda USA

s https://www.mazdausa.com
2025 MAZDA CX-50 Official Site - MAZDA CX-50 Hybrid EV
Discovery Should Always Be Within Reach. The MAZDA CX-50 Hybrid Will Get You
There. The MAZDA CX-50 Hybrid comes with Alexa Built-in. Designed to experience
more. Available Turbo Engine.

X & @
Learn more

2025 Mitsubishi Outlander PHEV Hybrid SUV
‘The 2025 Outlander Plug-in Hybrid is a clear leader in
environmental achievement. Our seven-seater PHEV SUV won.

4 Mitsubishi Motors

2025 Mazda CX-90 Plug-in Hybrid (PHEV) 3-Row SUV
2025 Mazda CX-90 Plug-in Hybrid (PHEV) 3-Row SUV.

© Mazda Usa

Best PHEV SUVs of 2024 and 2025 | Kelley Blue Book
‘The 2025 Mazda CX-90 PHEV maximizes fuel economy for this
midsize 3-row SUV that stakes its claim close to luxury territor..

R Kelloy Biue Book

Show all




Al-overzichten: wat we tot nu toe zien

@

Tevreden gebruikers

Feedback is zeer positief, vooral
in de leeftijdscategorie 18-24 jaar.

€

Nieuwe vragen & sites

Gebruikers kunnen meer soorten
vragen stellen en komen terecht

op een breder scala aan websites.

Kwalitatief verkeer

Kliks vanuit Al-overzichten zijn
van hogere kwaliteit — meer tijd
besteed op de gelinkte websites.



Nieuwsuitgevers en Al

@

Bronvermelding

Inline links, site-logo’s en kader
met links — we blijven ontwikkelen
en experimenteren.

€

Controle

Uitgevers kunnen zich afmelden
voor Al-training.

We verkennen een opt-out voor
Al-overzichten.

Waarde

Verkeer, EUCD, News Showcase,
etc.

Pilots met nieuwe commerciéle
overeenkomsten.



Kansen voor uitgevers door Al-integratie
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Verbeterde
productie en
workflows op de
nieuwsredactie

Bijv.: Multimodale content;
social teasers

N

Verbeterde data,
inzichten en tools
voor meer omzet
uit advertenties en
abonnementen

Bijv.: Slimme
abonnementprompts

Verbeterde,
gepersonaliseerde

voor gebruikers

Bijv.: Agentic chatbots;
content-aanbevelingen

Verbeterde
productiviteit en
samenwerking

Bijv.: Artikel-ideatie;
automated tagging



[ Maximaliseer positieve impact op maatschappij J

Een gedurfde maar verantwoorde benadering van Al
!

[ Uitdagingen aangaan op basis van onze Al-principes J

en partnerschap

+ met nieuwsorganisaties

om het meest{e uit Al te halen

{ Tech om te voldoen aan de wensen van gebruikers 1







